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GRUNDER
DER WOCHE

Marketing iiber TV-
Bildschirme in Han-
delsfilialen, angepasst
an die jeweilige Filia-
le und die derzeitigen
Angebote - das bieten
Marketingprofi Tho-
mas Peter Fischer und
sein Partner, der Soft-
ware-Experte Roland
Grassberger, mit ihrem
Unternehmen Grass-
fish an.

peroutka®

Thomas Fischer
macht Corporate-TV

idee: , Ein Bicker
1hat zum Beispiel

je nach Tageszeit
unterschiedliche Kun-
den. In der Friih die
Schiiler, dann die Be-
rufstitigen und so wei-
ter. Es geht also nicht
darum, in seinen Fi-
lialen einfach einen
Bildschirm aufzustel-
len und einen Werbe-
film driiberrennen zu
lassen, sondern es geht
darum, dass er mit der
Software die Werbe-
inhalte am Bildschirm
selbst innerhalb von
zehn Minuten verdn-
dern kann.“

Kunden: ,,Zu un-
Zseren Kunden

gehort Herba
Chemosan, die 150
Apotheken in ganz
Osterreich ausriisten
l4sst. Tchibe befindet
sich seif®einem Drei-
vierteljahr im Probe-
lauf mit zwei Filialen.*

Ziele: ,,Wir wol-
3 len in den nichs-

ten zwei Jahren
europiischer Markt-
fithrer werden. In
Osterreich sind wir es
schon. In Deutschland
sind wir bereits durch
Partner NEC vertre-
ten, mit IBM gibt es
ebenfalls eine Koope-
ration. Noch diesen
Sommer erdffnen wir
Grassfish Deutsch-
land mit Sitz in Diis-
seldorf. Unsere Um-
satzerwartungen lie-
gen beim Software-
Umsatz bei etwa
einer halben Million
Euro.“

Angebot: ,Wir
4bieten die Soft-

ware fiir Indivi-
dualmarketing an,
agieren aber auch als
Generalunternehmer,
wenn ein Kunde die
Hardware und den
Content ebenfalls
braucht.“ (man)
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